37. DEUTSCHER MARKETING-TAG - Frogramm

arketing der
neuen Realitat

Seit dem 36. Deutschen Marketing-Tag hat sich die Wirtschaftswelt
grundlegend gewandelt. Die Weltwirtschaft ist regelrecht ab-
gestiirzt. Das Marketing muss sich auf die neue Realitat einstellen.
Die diesjahrige Tagung steht im Zeichen eines offenen, lebendigen,
strittigen und nach vorn gewandten Diskurs uber das Marketing von
Morgen. Hier die Perspektive der Referenten auf die neue Realitat.
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Was die Philosophie der Wirtschaft zu bieten hat

michael Miehaus, Philosaphische Praxis
pro-phil: .Die Farderung nach mehr Ethik im
Wirtschaftsleben ist dabei nur ein Reflex der
Hilflosigkeit.”

Wenn der alte Philosoph Sokrates uns
heute einen Besuch abstatten wiirde,
konfrontierte er die Fithrungskrifte in
Wirtschaft und Politik mit kritischen
Fragen nach guler Fiihrung, nach den richtigen Strategien,
den Griinden fiir Entscheidungen und der Verantworlung
fiir ihr Handeln. Philosophie ist mehrals nur der moralische
Zeigefinger, der in Zeiten von Krisen und offensichtlichem
Fehlverhalten einer ganzen Managerkaste allzu leicht erho-
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Am Puls der Leute

Durch iiberzeugende Kommunikation kénnen Medien auch
unter schwierigen Bedingungen die beste Leistung und Wir-
kung fiir Kunden erzielen. Je nach Konjunkturlage miissen
die richtigen Schwerpunkte gesetzt werden: In Zeiten des
Aufschwungs investiert man eher in den Imageaufbau der
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ben wird, Die Forderung nach mehr Ethik im Wirtschafls-
leben ist dabei nur ein Reflex der Hilflosigkeit angesichts
der globalen Verunsicherung, fiihrt aber ins Zentrum phi-
losophischen Denkens und der Frage, was Philosophie der
Wirtschaft bieten hat: Philosophie fragt nach Griinden und
will sich Rechenschaft iiber das eigene Denkenund Handeln
geben, In diesem Sinne bietet Philosophie vor allen Dingen
Irritation und stellt sich dem Gewohnten und Selbstver-
stiindlichen in den Weg.

Philosophieren heifit Dephlegmatisieren und Vivifizieren.
Dieses Wachriitteln aus der selbstverschuldeten Unmiindig-
keit giltes fiirdie Erarbeitung von alternativen Perspektiven,
neuen Zugangswegen zur Wirklichkeit und nachhaltigen
Formen des Wirtschafiens zu nutzen.

Marke. In der Tet der Eriee, kommt ¢s darauf an, taktische
MaRnahmen die sm Abserkanf fithren, stirker zu gewichten.
Starke Markes Bimmen 2erade in der Krise profitieren. Sie
miissen gerade &= Sesen Zeiten die Nihe zu ihren Kunden
suchen. Gemalle sor Sse= Hintergrund beweist crossmedial




